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文化，是人类在社会历史发展过程中所创造的物质财富和
精神财富的总和。人类发展长河中，历史、地理、风土人情、习俗、
生活方式、宗教信仰、文学、制度、审美、思维方式、价值观、
精神图腾等，共同构成了文化的含义。品牌文化是品牌在经营
中逐步累积从而形成的优秀文化，它代表着品牌自身的特定价
值。

1. 珠宝品牌文化概述
珠宝品牌文化，是一种生活观念、社会观念、自我观念、

消费理念、情感观念，顾客被其所吸引的不是某种消费作用，
而是被其独特的魅力所吸引，找到心灵的寄托，向着人生的梦
想所努力，实现他们的目标与追求。

如果将产品和品牌分开单独看，能为消费者带去文化价值
体现的，品牌的名称远远大于产品的名称，文化价值并不是因
为产品本身而创造出来的，而是由优秀的品牌文化创造出来的，
产品只是文化价值体现的一种载体。品牌文化，就是品牌拟人
化的一种文化现象，在珠宝行业的体现特别明显。

目前中国的珠宝市场常见的有国外珠宝品牌和国内本土品
牌。国外珠宝品牌的代表是蒂凡尼、宝格丽、卡地亚等，其品
牌文化浓厚、资本雄厚、差异化明显，管理优势强；内地本土
品牌以传承文化为主，没有自身的品牌文化塑造，很多作品直
接模仿欧洲设计，为获得销售额的短暂提升。欧洲优秀珠宝品
牌文化，它们将自己的品牌文化深入人心，而我国珠宝品牌文
化存在很多问题，有的企业销量逐年下降，品牌影响力越来越弱，
依靠以前的传统积累来维持，我国珠宝品牌文化的建立及发扬
亟待解决。

2. 构建珠宝品牌文化
2.1 建立国内珠宝行业品牌文化

通过发掘我国的传统文化与艺术，加以结合利用，注入珠
宝行业的设计，深化我们本土的珠宝文化，打造出属于我国特
有的珠宝文化，提高品牌的核心竞争力，改变以前的简单模仿，
追求短暂的销量，建立起国内珠宝品牌文化，让消费者的精神
需求得到满足。

2.2 加快国内珠宝行业品牌差异化

实现品牌差异化，是珠宝品牌文化对珠宝企业最大的帮助。
品牌差异化是一个品牌发展的缩影。一个品牌如果实现了品牌
差异化，就能通过其品牌的差异特征来满足消费者的品牌需求。
使消费者在需要某种东西时，第一个想起的是这个品牌。珠宝
行业要实现品牌差异化，一般需要名人代言或优秀的设计作品，
来传达出自己品牌的差异化。

2.3 准确定位国内珠宝行业客户需求

通过人们对珠宝品牌文化的需求不同，准确找到需求的客
户，如戴瑞珠宝，凭借男士一生凭身份证只可以定制一枚钻戒
的文化理念，就可以找到很多有这方面精神需求的客户，消费
者的需求会根据自己的精神层面来找到适合自己的品牌。人们
对珠宝的需求层次也存在很大的差异，比如三线城市的人结婚
首选的珠宝首饰为金银饰品，而一、二线城市的人，对钻石的
需求可能会更大，准确分类消费者，做到了解客户的不同需求，
国内珠宝行业的主要客户还是追求珠宝的本身价值，我们需要
做的是将工艺水平、产品质量都做到满意。

2.4 增强国内珠宝行业竞争力

从各个方面全面提高重视，以此来提升珠宝的行业竞争力，
重中之重是珠宝品牌文化的培养注入，其次是提高做工水平，
产品设计，做到质量方面没有问题，从了解消费者开始，根据
不同的地域特色，开设有侧重点的线下店面，提高售后水平，
做到让消费者安心、放心，不断细化各个方面的问下，来增强
国内珠宝行业竞争。

结论
通过对珠宝品牌文化对国内珠宝行业影响进行研究，得出

珠宝品牌文化对珠宝企业乃至行业具有重要意义，因为它是珠
宝的核心所在，有很高的附加值。珠宝品牌文化对国内珠宝行
业影响是可以建立起优秀品牌文化从而提高国内珠宝行业的整
体业绩。构建珠宝品牌文化的方法是找到准确的品牌定位，从
而确立出品牌核心设计要素，通过时间积极，使品牌拥有优秀
的文化。
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【摘要】珠宝文化作为珠宝品牌的核心，是珠宝企业不可或缺的一部分。本文通过解读珠宝品牌文化，探讨了了珠宝品牌文化

对国内珠宝行业的影响，为国内珠宝行业珠宝品牌文化的建立及发展做出理论研究基础，以促进珠宝行业发展。
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